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1978

» Seimplanta el “Plan de Expansién de IFA”
que permite el desarrollo del sucursalismo y
abre las puertas al comercio minorista.

» La empresa Cabrero e Hijos inaugura en
Huesca el primer “supermercado descuen-
to” con la ensefia ALDI.

.......................................................

1992

» El Grupo crece en un 50% aproxima-
damente en el nimero de Asociados, con
la incorporacion de la Central de Compras
PENTA.

» El consolidado aumenta en cifras simila-
res, teniendo una participacion en el merca-
do del 14%.

.......................................................

1994
» Grupo IFA supera el billén de Ias antiguas
pesetas en la faturacion.

.......................................................

1998

» La adecuacién de la estructura de Grupo
IFA al mercado da un paso decisivo en oc-
tubre con la integracion de las Centrales de
Compras UNAGRAS y CMD.

.......................................................

2012

» Se cumplen 45 afios del nacimiento de
Grupo IFA.

» IFA recibe el prestigioso Premio al Co-
mercio 2012 otorgado por el Ministerio de
Economia.

» El conjunto de empresas del Grupo llegan
3 60.000 empleados.

.......................................................

2013
» Lanzamiento de la Marca Propia de IFA,
como firme apuesta para dar al consumidor
la mayor posibilidad de eleccién posible”.

.......................................................
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€ racTuracion

10.626 M€

Segundo grupo del sector (Fuente: interna)

€ NUMERO DE EMPLEADOS

60.000

Mas de 2.000 empleos creados en 2012. @

€ EsTABLECIMIENTOS

4.034

3.838 supermercados y 256 C&C. O

@) sUPERFICIE COMERCIAL

2 9 Mde m?

Uno de los 3 mayores grupos. @

© cuota DE MERCADO

20%

Participacion valor MF en el canal supermercados.®

e FABRICANTES

10/ 28

Cliente para los principales fabricantes. @

@) casH & cARRY

40%

2 de cada 5 C&C pertenece al Grupo IFA. @

Fuentes: (1) interna; (2) Alimarket; (3) Nielsen; (4) Kantar



